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Joyce Plante, du Sacacomie, touche du bois!

Elle est la porte-pamle mauricienne de la phase 2 de la campagne

Saint-Alexis-des-Monts — La
campagne de sensibilisation Je
touche du bois! vient d'entrer
dans sa seconde phase et, en
Mauricie, c'est la présidente du
Geos Spa Bacacomie et de 'Hb-
tel Sacacomie, & Saint-Alexis-
des-Monts, Joyee Plante, qui en
est la porte-parole.

L'objectif visé est d'inspirer
les gens du secteur privé & faire
le ehoix du matériau bois dans
leur projet de construction ou de
rénovation.

Dans le cas du Sacacomie, ln
beauté et la noblesse des lieux
ne pouvaient qu'inspirer la pro-
priétaire & prendre un virage
vert, en harmonie avee ln nature
environnante,

Lidée de déployer un plan
intégré de développement dura-
ble vigant toutes les sphires de

PRI FRANGONS. GERWAIS
Joyce Plante, du Sacacomie, est 'ambassadrice régionale de la campagne Je
touche du bais!

l'entreprise s'est donc imposée
d'elle-miéme.

Et cc plan se veut solide afin
d'obtenir des gains réels sur les
volets social, environnemental
et économique.

ont su ravir la clientéle locale
et internationale et qui mérite
d'étre préservies of valorisdes.
La premiére manifestation de
cet important virage fut la cons-
truction du Geos Spa Sacacomie
qul est on processus de cer-
tification LEED et qui con-
tient prés de 85 % de bois

thjectlf visé est d'inspirer

les gens du secteur privé

certifi¢ FEC. Une premidre
au Canada.

a faire le choix

Le souhait de la Coalition
Bois Québec, selon son pré-

du matérlau bois

Pour Joyee Plante, la natu-
re sauvage, le magnifique lac
Sacacomie et le bois sont cer-
tainement parmi les caracté-
ristigues les plus imporfantes
de l'expérience Sacacomie qui

sident Robert Beauregard,
c'est de transmettre aux
—  entrepreneurs québécois

le message gu'ils ont enire
leurs mains un moyen concret
de lutter efficacement contre
les changements climatiques
«et qu'ils peuvent devenir des
acteurs de changement dés
maintenants.*




